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EINFACH MITMACHEN

Die Vorteile einer Mitgliedschaft bei der FBMA

Articolare PR, zusténdig fiir die Pressearbeit der FBMA, interviewte Manfred Gerhards, Sprecher

der Férdermitglieder und Zulieferindustrie, zu den Vorteilen, den Stellenwert und den Zielen

des Verbandes

Articolare PR: Welche Vorteile bietet Ihnen die Mitgliedschaft in
der FBMA?

Manfred Gerhards: Das hochkaritige Netzwerk aus Fithrungs-
kréften der Branche und Kollegen der Industrie sowie Vortrage, Work-
shops und ein intensiver Erfahrungsaustausch erméglichen mir einen
deutlichen Informationsvorsprung und bieten die Basis fiir eine kon-
tinuierliche persénliche und geschiftliche Weiterentwicklung. So
kann ich mir immer ein eigenes, realistisches Bild von der aktuellen
Situation und kiinftigen Entwicklungen in der Branche machen.
Articolare PR: Welchen Stellenwert hat die FBMA Threr Meinung
nach?

Gerhards: Die FBMA als einer der fithrenden Branchenverbinde ar-
beitet eng mit Menschen zusammen, die in der gastgewerblichen
Branche die Weichen stellen. Durch die Verleihung der »Brillat Sava-
rin-Plakette<an Personen, die sich mit aufserordentlichen Leistungen
um die Gast- und Tafelkultur verdient gemacht haben, kommt man
als Mitglied hautnah an die »Macher<unserer Zeit heran. Beispielhaft
sei hier die Gala anldsslich der Verleihung der Plakette an Dr. August
Oetker im Brenner’s Park-Hotel & Spa Baden-Baden erwihnt, bei der
hochrangige Personlichkeiten aus der Welt der Gastronomie und Ho-
tellerie sowie aus Politik und Wirtschaft intensive Kontakte kniipfen
und pflegen konnten.

Articolare PR: Was raten Sie einem Newcomer fiir seine ersten
Schritte in der FBMA?

Gerhards: Aktiv zuzuhoren, aktiv auf Andere zuzugehen, aktiv mit-
zureden - und einfach mitzumachen.

Articolare PR: Was ist fiir Sie selbst das Besondere an der FBMA?
Gerhards: Der kooperative, kommunikative und herzliche Umgang
der Mitglieder untereinander.

Articolare PR: Wie ist das Verhiltnis zwischen Zulieferindustrie
und Hoteliers bzw. Gastronomen?

Gerhards: Im Laufe der Jahre sind hier aus vielen, urspriinglich rein
geschiftlichen Beziehungen vertrauensvolle Partnerschaften ent-
standen. Kunden und Lieferanten arbeiten Hand in Hand daran, Ab-
laufe und Serviceleistungen zu verbessern. Gemeinsam organisierte
Prozess- und Produktoptimierungen haben Vorrang vor ausschlief3-

lich preisbezogenen Entscheidungen. Im Einzelfall geht das bis hin
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zu Produkten, die individuell hergestellt oder modifiziert werden. Wir
bei Grossmann Feinkost arbeiten derzeit zum Beispiel an speziellen
Dressings und Saucen, die exklusiv bei einer namhaften deutschen
Hotelkette zum Einsatz kommen sollen. Der Kunde nutzt so die Kom-
petenz des Lieferanten; wir profilieren uns als flexibler Partner, der in-
dividuelle Lo6sungen erméglicht.

Articolare PR: Welche Ziele haben Sie sich als Sprecher der For-
dermitglieder und Zulieferindustrie gesteckt?

Gerhards: Ich mdchte die gute Zusammenarbeit zwischen Industrie
und Hotellerie bzw. Gastronomie weiter intensivieren und gegensei-
tige Vorteile einer Mitgliedschaft in der FBMA noch deutlicher her-
ausarbeiten.

Articolare PR: Sie selbst engagieren sich ehrenamtlich in der
FBMA. Glauben Sie, dass man dafiir genug Nachwuchs interessieren
und motivieren kann?

Gerhards: Eine Branche wie die Unsere lebt von engagierten, lei-
denschaftlichen Menschen, die Freude daran haben, sich untereinan-
der und miteinander auszutauschen und daran arbeiten, das Gastge-
werbe fiir den Nachwuchs attraktiver zu machen. Ich bin davon
iberzeugt, dass wir kiinftig gemeinsam noch mehr Menschen fiir die-

se Aufgabe begeistern konnen.

Manfred Gerhards ist seit tiber 20 Jahren
in der gastgewerblichen Branche tatig und
genauso lange fiir die FBMA aktiv. Nach ver-
schiedenen Positionen im Vertrieb der War-
steiner-Brauerei und der Fiirstenberg-Brau-
erei wechselte er 2006 als Kundenberater fiir
die Hotellerie und Gastronomie zu Gross-
mann Feinkost. Als FBMA-Mitglied |6ste er
erst im April dieses Jahres Ben Beckers von Teekanne als Sprecher
der Zulieferindustrie ab. In dieser Funktion vertritt er in den Vor-
standssitzungen die Standpunkte und Interessen der Industriepart-
ner und bringt eigene Erfahrungen und Kontakte ein. Dariiber hinaus
engagiert sich Gerhards bei Nachwuchswettbewerben und ist Jury-

mitglied fiir den »Gastro Vision Forderpreis«.

FBMA-HERBSTTAGUNG AM NURBURGRING

Im Mittelpunkt der Fachta-
gung am 24. und 25. Oktober
im Lindner Congress & Motor-
sport Hotel steht die Positio-
nierung der legendaren Renn-
strecke als Ganzjahresdestina-
tion fiir Motorsportfans, Sport-
begeisterte und Tagende. Be-
sitzer derselben sind seit 1. Mai
dieses Jahres die Mediinvest
GmbH und die Lindner Unter-
nehmensgruppe; davor befand
sich der Niirburgring ca. 8o
Jahre lang in staatlicher Hand.
FBMA-Prasident Udo Finken-
wirth: »Bereits bei unserem
ersten Besuch im Sommer un-
mittelbar nach dem Besitzer-
wechsel haben uns die Moglichkeiten und
die Atmosphdre auf dem Niirburgring be-
geistert. Dank der grofdartigen Unterstiit-
zung durch Lindner und Direktor Siegfried
Wenzelmann konnten wir ein Programm zu-
sammenstellen, das einen tiefen Einblick in
die derzeit spannendste Eventlocation hier-
zulande gibt.« Folgende Niirburgring-In-
sider konnten als Referenten gewonnen
werden:

Kai Richter, geschiftsfithrender Gesell-
schafter und Griinder der Mediinvest GmbH
mit Sitz in Diisseldorf, stellt auf der Herbst-
tagung den Niirburgring als ganzheitliches
Gesamtkonzept vor. Richter ist Absolvent
der betriebswirtschaftlichen Fachschule
Calw und der Akademie fiir Fithrungskrafte
der Wirtschaft. Er arbeitete bereits als Pro-
kurist bei dem Bautrdgerunternehmen Dr.
Trapp und ist seit 1993 im Ferienimmobi-
liengeschaft tatig. 1997 ging er fiir Dorint
nach Mallorca, um dort an der Entwicklung
und dem Bau eines Golfresorts mitzuwir-
ken. Danach griindete Richter gemeinsam

mit der Corpus Immobiliengruppe sein ers-

Hauptreferenten:
Kai Richter (oben)

und Dirk Hermanns

tes Unternehmen, das sich mit
der Vermarktung von Ferien-
immobilien in Spanien be-
schiftigte. 2004 folgt die Me-
diterranInvest GmbH, die 2007
in Mediinvest GmbH umbe-
nannt wird. Mit Partnern wie
der Osterreichischen Geisler &
Trimmel Holding GmbH und
dem Kolner Architekturbiiro
Peter Weber realisiert diese ak-
tuell Grof3projekte in Deutsch-
land und Osterreich.

Dirk Hermanns, Geschiifts-
leiter von Agenda Rechtsan-
walte, schaut auf das »Das
Kleingedruckte (AGB) in der
Hotellerie und Gastronomie«
und beschreibt Chancen und Risiken an-
hand ausgewdhlter Beispiele aus der tag-
lichen Praxis. Bereits seit 2001 ist Her-
manns als selbststindiger Rechtsanwalt
schwerpunktmdfdig in den Bereichen Hotel-
lerie titig und beschaftigt sich in ausge-
wahlten Féllen mit Wirtschafts- bzw. Immo-
bilienrecht. Davor war er unter anderem vier
Jahre Syndikusanwalt bei einer grofien,
deutschen Hotelgesellschaft und als solcher
mit nahezu allen operativen Vorgingen be-
traut. Auferdem lehrte Hermanns einige
Jahre als Dozent an verschiedenen Hoch-
schulen Wirtschafts- und Immobilienrecht.
Thomas Baur, Geschiftsleiter der Cash
Settlement und Ticketing GmbH, widmet
sich in seinem Vortrag der Ringcard, dem
Zahlsystem am Niirburgring und den viel-
filtigen Einsatzmoglichkeiten der RFID-
Card.

Frank Pohl, Gesamtleiter Vetrieb & Marke-
ting, Niirburgring Automotive GmbH, be-
antwortet die Frage »Wie stellt sich die junge
Ntirburgring Automotive GmbH mit ihrer

Vertriebs- und Marketingstrategie auf?«

WEIHNACHTSMEETING
DER FBMA REGION OST

Berlin ist am 28. und 29. November Ziel fiir
FBMA-Mitglieder, wenn die Regionaldirek-
tion Ost zum Weihnachtstreffen ins Berlin
Plaza Hotel einlddt. Zum Fachprogramm ge-
horen ein Vortrag vom Hygieneexperten Jo-
hann Hamdorf iiber »Managementsysteme
fiir die Lebensmittelsicherheit« sowie einer
von Prof. Dr. Gerald Wetzel vom Schweriner
Baltic College. Er kniipft damit an sein Refe-
rat vom Sommermeeting an und widmet sich
dem »Prozess der Akademisierung der Mana-
gementausbildung im Gastgewerbe«. In Ber-
lin selbst laden zum Zeitpunkt des Meetings
iiber 60 Restaurants zum »Kulinarischen Win-
terzauber«ein - eine Vermarktungsaktion des
Dehoga Berlin und der Berlin Tourismus Mar-
keting GmbH. Aufderdem gehoért zum Ta-
gungsprogramm der Besuch einer Show im
Friedrichstadtpalast und des Weihnachts-

marktes am Opernpalais.

Am 1. Advent Treffpunkt der FBMA-Region
Ost: das Plaza Hotel Berlin

TERMINE 2010
24, und 25. Oktober
Herbsttagung, Lindner Hotel Niirburgring

28. und 29. November

Regionalmeeting Ost, Berlin

5. und 6. Dezember

Regionalmeeting West, Mainz TH
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