Out of Home Werbebeachtung im Vergleich

Im Rahmen unserer Werbetests ermitteln wir die Performance madglicher Werbekanale. Wir haben uns
entschieden eine Zusammenfassung der Ergebnisse zu publizieren. Die Studie basiert auf 2'700 Interviews,
welche von Februar bis September 2018 in der Deutschschweiz durchgefiihrt wurden. Erstmals werden
die Unterschiede zwischen Out of Home — Street, Rail sowie Shopping ausgewiesen.

Die Werbebeachtung der Deutschschweizer:

Gesamtbevdélkerung D-CH — Personen 18 — 69:
Grundsétzlich, wie haufig beachten Sie Werbung in
den unten aufgefiihrten Medien bzw. Kanalen?

# Plakate auf der Strasse 68%

Internet / Websites & Portale 67%

Suchmaschinen (z.B. Goolge) 66%
TV nationale Sender 64% mmm tEglich

Zeitungen & Zeitschriften 60%
Soziale Medien (Facebook & Instagramm) 26% 13% 53% mmm mehrmals wéchentlich
Prospekte & Flyer 53%
‘ Plakate in Bahnhéfen 50% mmm | ¥ pro Woche
Radio (private Sender) 48%
) Plakate in Shoppingcentren  EE7RNIN7ZoAN 77N 14%

TV regionale Sender 43%

@ dieMarktforscher.org — 2'701 Online-Interviews von Personen 18 — 69 Jahren (D-CH). Befragungswellen Jan — Sep 2018

Es Uberrascht uns nicht, dass Out of Home Street und Online Werbung zu den beachtungsstarksten Kanalen
zahlen. Wenn wir die Erinnerungswerte von Kampagnen messen, Uberzeugen in erster Linie Kandle mit
hoher Kontaktintensitdt und dort ist OoH unschlagbar.

Mit keinem anderen Medium kdnnen junge und gut ausgebildete Zielgruppen so effektiv
angesprochen werden:

OoH — Street

/9 68%b Beachtungshaufigkeit \
(min. 1 x pro Woche)

OoH — Rail
Personen bis 49 Jahre (besonders 18 — 39) / \
Mittlere bis hohe Bildung . .
Haushaltseinkommen 10'000+ - 50%b Beachtungshaufigkeit (Woche)

(' Haushalte mit Kindern bis 12 Jahre /| & Altersgruppe 18 — 39 (besonders 18 — 29)

* Hohe Bildung & Haushaltseinkommen 10°000+

OoH — Shopping < Haushalte mit Kindern bis 12 Jahre
/% 44%0 Beachtungshaufigkeit min. 1 x pro \ \ /
Woche

<+ Personen 18 — 49 Jahre
% Mittlere und hohe Bildung
< Haushaltseinkommen 10’000+

\*:o mit Kindern bis 5 Jahre /




Werbung wirkt natiirlich nur, wenn man sich nicht daran stort! Ein Faktor, der auch bei der Wahl
des Werbekanals berlicksichtigt werden sollte. Was viele nicht wissen: Out of Home ist die
sympathischste Werbeform!

Gesamtbevolkerung D-CH — Personen 18 — 69:
Wie sympathisch finden Sie Werbung auf diesen Medien bzw. Kanalen?
Supporter: Ablehner:
Plakate auf der Strasse 58% Soziale Medien 70%
Plakate in Shopping Centren 55% Suchmaschinen (z.B. Google) 64%
Plakate in Bahnh&fen 54% Radio (private Sender) 64%
Zeitungen & Zeitschriften 53% Internet / Websites & Portale 61%
TV nationale Sender 52% TV regionale Sender 54%

Es ist keine Uberraschung, dass vor allem Online Werbung negativ wahrgenommen wird. Dies gilt
besonders flir Werbung auf Social Media Kanalen.

Die vollstéandige Studie steht als Download zu Verfiigung. Fir Fragen oder individuelle Auswertungen:
www.diemarktforscher.org



https://diemarktforscher.org/Wichtige-Daten
http://www.diemarktforscher.org/

