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Inhalt 1 — Intermedia Vergleiche dieMarktForscherorg

» Datenquelle Seite 4

Max. Reichweite, Akzeptanz & Glaubwiirdigkeit der Top 12
Werbe-Touch-Points aus Sicht folgender Gruppen (D- & F-CH):

kostenfrei > » (Gesamtbevolkerung S 5-7
» Frauen 18 — 39 S13-18
» Frauen 40 — 69 520 -25
» Manner 18 — 39 S27-32
» Manner 40 — 69 5$34-39
» Personen mit Haushaltseinkommen > 10000 CHF S41-46




kostenfrei 2>

kostenfrei -

Inhalt 2 — Kernzielgruppen

O

dieMarktForscher.org

Demographische Merkmale der Personen, welche taglich bis mehrmals
wochentlich Werbung auf diesen Kanalen beachten:

>
>
>
>
>
>
>
>
>
>
>

OOH Street

OOH Rail

OOH Shopping Centren
TV-National

TV-Regional

Zeitungen & Zeitschriften
Radio

Prospekte & Flyer
YouTube

Websites (Displaywerbung allg.)
Social Media Sites

548 - 50
552 -54
S5 56 - 58
S60-62
S 64 - 66
568 -70
S72-74
576 -78
5680 -82
584 - 86
588 -90
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Datenq u el Ie dieMarktForscher.org

» 2’300 Online-Interviews CAWI von Personen 18 — 69 (D-CH)

> 1700 Interviews D-CH / 600 F-CH
> Vertrauensbereich +/- 2.1%

» Quoten: Altersgruppen 18 — 30, 31 — 39, 40 — 49, 50 — 59,
60 — 69 (jeweils 1/5) - Geschlecht 50/50

» Datenerhebung: 12. Oktober — 16. November 2020




2\
Maximale Media Reichweiten \ &)

D_ & F_CH dieMarktForscher.org

- Gesamtbevolkerung (Personen 18 — 69)
Wie haufig beachten Sie Werbung in den unten aufgefiihrten Medien bzw. Kanalen?

n = 27300
Plakate auf der Strasse 23% 66%
Suchmaschinen (z.B. Google) 13% 64%
Internet / Websites & Portale 14% 64% W téglich
TV nationale Sender (z.B. SRF1, RTL, etc.) 13% 62%
Youtube 14% 0
> ¢ 8% ® mehrmals

Soziale Medien (Facebook, Instagram etc.) 10% 56% wochentlich
Zeitungen & Zeitschriften 23% 52%

wochentlich
Prospekte & Flyer 25% 47%
Plakate in Bahnhofen 20% 46%
Radio 14% 45%
Plakate in Shopping Centren 24% 44%
TV regionale Sender 12% 40%

© dieMarktforscher.org — 2’300 Online-Interviews CAWI (Personen 18 — 69 Jahren — D- / F-CH) — Erhebung Okt. & Nov. 2020



Touch-Point Akzeptanz G
D- & F-CH dieMarktForscher.org

- Gesamtbevolkerung (Personen 18 — 69)
Wie sympathisch finden Sie Werbung auf diesen Kanalen?

n = 27300
Plakate auf der Strasse 48% 25%
Plakate in Bahnhéfen 47% 26%
: : 5 5 5 5 m schr sympathisch

Plakate in Shopping Centren 46% 27%
Zeitungen & Zeitschriften 45% 29%

TV nationale Sender (z.B. SRF1, RTL, etc.) 42% 28% sympathisch
Prospekte & Flyer 39% 29%

eher uns athisch

TV regionale Sender 38% 31% yme

Radio 33% 32%
m unsympathisch

Internet / Websites & Portale 30% 34%
Suchmaschinen (z.B. Google) 28% 34%
Youtube 27% 32%
Soziale Medien (Facebook, Instagram etc.) 28% 30%

© dieMarktforscher.org — 2’300 Online-Interviews CAWI (Personen 18 — 69 Jahren — D- / F-CH) — Erhebung Okt. & Nov. 2020



Glaubwurdigkeit von Werbung A\
D_ & F_CH dieMarktForscher.org

- Gesamtbevolkerung (Personen 18 — 69)

Wie glaubwiirdig finden Sie Werbung auf diesen Kanalen?

TV nationale Sender (z.B. SRF1, RTL, etc.) 62% 17%
Plakate auf der Strasse 68% 18%
TV regionale Sender 62% 20% m sehr glaubwiirig
Plakate in Bahnhofen 66% 18%
Plakate in Shopping Centren 63% 20% glaubwiirdig
Zeitungen & Zeitschriften 65% 18%
Radio 63% 20% eher nicht
glaubwiirdig
Prospekte & Flyer 56% 28%
Suchmaschinen (z.B. Google) 45% 38% m nicht glaubwiirdig
Youtube 35% 47%
Internet / Websites & Portale 36% 47%
Soziale Medien (Facebook, Instagram etc.) 26% 45%

© dieMarktforscher.org — 2’300 Online-Interviews CAWI (Personen 18 — 69 Jahren — D- / F-CH) — Erhebung Okt. & Nov. 2020
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Die folgenden Seiten zeigen die demographischen
Merkmale der Personen, welche besonders haufig
Werbung auf Plakaten (OOH-Street) und Social
Media Sites beachten.
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Kernzielgruppe OOH — Street D- & F-CH

- Beachtungshaufigkeit von Werbung «Plakate auf der Strasse>» (tsgiich bis menrmals wochentlich)

Geschlecht

Alter

Manner

Frauen

18 - 29

30 -39

40 - 49

50 - 59

60 - 69

529%

489%

21%

23%

26%

19%

11%

103

97

107

112

116

89

68

Anzahl Kinder im HH

HH-Grosse

bis 5 Jahre

5 -12 Jahre

13 - 20 Jahre

keine Kinder

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 Personen & mehr

13%

25%

14%

48%

13%

27%

20%

40%

114

115

114

88

124

122

97

79

Bildung

HHEK

niedrig

mittel

hoch

bis 3'999

4'000 - 5'999

6'000 - 7'999

8'000 - 9'999

10'000+

© dieMarktforscher.org — 2’300 Online-Interviews CAWI (Personen 18 — 69 Jahren — D- / F-CH) — Erhebung Okt. & Nov. 2020
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13% 920
43% 91
44% 115
10% 81
16% 91
20% 93
18%




Kernzielgruppe Social Media Sites D- & F-CH

- Beachtungshaufigkeit von Werbung auf Social Media Sites (tgiich bis mehrmals wochentlich)

Manner

Frauen

Geschlecht

18 - 29

30 - 39

40 - 49

Alter

50 - 59

60 - 69

48%

529%

27%

27%

22%

16%

8%

95

105

141

127

100

74

52

Anzahl Kinder im HH

HH-Grosse

bis 5 Jahre

5 -12 Jahre

13 - 20 Jahre

keine Kinder

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 Personen & mehr

17%

24%

149

459%

12%

249%

22%

41%

142

113

113

83

131

135

89

76

Bildung

HHEK

niedrig

mittel

hoch

bis 3'999

4'000 - 5'999

6'000 - 7'999

8'000 - 9'999

10'000+

© dieMarktforscher.org — 2300 Online-Interviews CAWI (Personen 18 — 69 Jahren — D- / F-CH) — Erhebung Okt. & Nov. 2020

dieMarktForscher.org

17% 119

45% 95

38% 100

12% 98

16% 93

24% 108
18%

30%
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Ihr Ansprechpartner

Thorsten Stutzmann & Team
T/ +41 43 530 01 43
M/ stutzmann@diemarktforscher.org

dieMarktforscher.org
Muristrasse 20

CH-8913 Ottenbach
UID: CHE318283365
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